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-PRODUCTOS A ANALIZAR:
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> Video institucional
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Fuentes de Informacion

Fuentes de Informacion Utilizadas y Metodologia

= Asociaciones de Consumidores

= 4 Cadenas de Supermercados

" IDR - Mendoza

*"Mercado Central de Buenos Aires

" Fuentes Privadas: Productores, Verdulerias y Corredores
"RENAPA: Registro Nacional de Productores Apicolas
="CNA 2002: Censo Nacional Agropecuario 2002

= Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Pesca
=Metodologia: Relevamiento de Precios Mensuales

= Precios al Consumidor: Relevados para Capital Federal U'A
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MIEL

Ministerio de
Agricultura, Ganaderia y Pesca
Presidencia de la Nacién |

Subsecretaria de Desarrollo de Economias Regionales
Registro Nacional de Productores Apicolas
Numero de Productores por Provincia
Cantidad de Colmenas por Provincia

REFERENCIAS

[ ] Menos de 10000
[_]10001- 50000
[_]50001- 100000
[C_] 100001 - 500000
[ 500001 - 1000000
I Mas de 1000000

Total Productores: 35410
Colmenas totales: 4.198.993
et

= Produccion Argentina 2011: 75 mil

toneladas

sProduccién - Market share mundial: 6%

sComercializacion — Market share

mundial: 13%

"El 97% de los productores argentinos

son de pequeiay mediana escala

Participacion provincial - Colmenas
Buenos Aires 44%
Entre Rios 16%
Santa Fe 10%
Cordoba 9%

La Pampa 7%
Otros 13%

Fuente: RENAPA-2011
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MIEL

¢ Argentina se encuentra
entre los 5 principales
productores mundiales.
China abarca cerca del
33%, seguida por Turquia,
Alemania, Estados Unidos
y Argentina.

Fuente: Ministerio de Agricultura, Ganaderiay Pesca, y FAO

*** Argentina es el segundo

exportador a nivel
mundial (13%).

2011: las exportaciones
apicolas totales
alcanzaron los U$S226
millones, un 28% mas que
el afo anterior.

La dinamica positiva
estuvo dada por la

evolucion del precio de
exportacion



PRODUCCION MUNDIAL DE MIEL NATURAL
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MIEL

ARGENTINA
% DEL PRECIO DE EXPORTACION DE LA MIEL RECIBIDO POR EL PRODUCTOR

100 95
90 ™8 e gz 89
84
82
80 81 80 82
80 - o g - T i
70
70 £
60
5{] 1 I 1 I 1 I 1 I I I I I I I I 1
1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Fuente: Apiaorios del Norte de Santa Fe



Evolucion de precios: Miel vs Gasoil
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Gasoil: la relacidon insumo
producto es cada vez mas
desventajosa para los
productores apicolas

. >

\\\
Desde 2008, el precio del
azucar aumentd mas de un
80%, por su parte el precio
de la Miel a granel sdlo
aumento un 23%
/
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Fuente: elaboracién propia en
base a datos de la Bolsa



35,0
L0 T 292% superior esel
precio que debe
26.0 afrontar el consumidor
respecto a lo percibido
a0 21.0 por el productor
1a.0
11,0
5,0
1,0 -
Al productor Ce géndaola
Producto Precio al Productor Precio al consumidor Brecha Incidencia
Miel a granel x Kg| 8,3 32,5 292 26

Fuente: Elaboracién propia en base a consulta a productores apicolas y Asociacion de defensa a los consumidoresy supermercados
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TOMATE @i

Tomate

Superficie Cultivada Bajo Cubierta
- Porcentual Nacional -

*"Modo de produccion: BAJO CUBIERTA

sCNA 2002
=Cultivos Horticolas: 2.961 Hectareas

=Tomate: 1.185 Hectareas
El tomate representa el 40%

34.4%
Participacion provincial
Superficie (Ha) Corrientes 53%
w0837 Buenos Aires 34%
B 632,03
Otros 13%

Superficie Total : 1185,8 Ha.

Fuente: CNA 2002




TOMATE §Bs

=Caso de estudio: Corrientes / Modo de produccion: BAJO CUBIERTA

»Historicamente los precios que se pagan son mayores que paralaindustriay mas

variables entre temporadas

*"Es uno de los principales productos horticolas que se consumen en el Mercado
Fresco. Produccidn continua a lo largo del afio, por la extension en la latitud y

diversidad de ambientes.

= Caracteristica: el proceso de produccion se realiza a mano, no esta automatizado.

La Mano de obra explica el 45% de los costos variable.



TOMATE

11.8%

11.9%

3.8%  3.2%
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4.5%

Tomate
Superficie Cultivada a Campo
- Porcentual Nacional -

Sz

Superficie (Ha)
<450
450 - 899

B 000 - 1349
B 1350 - 1799
B > 1800

Superficie Total : 14389,4 Ha.

400 Ll N

» Modo de produccion: A CAMPO

sCNA 2002
=sCultivos Horticolas: 226 mil Has

*Tomate: 14 mil Has
El tomate representa el 6,34%

Participacion provincial
Mendoza 36%
Salta 12%
Jujuy 12%
Rio Negro 9%
Otros 31%

Fuente: CNA 2002

=" El 87% de la superficie destinada al
cultivo se reparte entre 8 provincias



TOMATE

\ J

=Caso de estudio: Mendoza / Modo de produccion: A CAMPO

=Principal destino: INDUSTRIA
» Caracteristicas de mercado: oferta atomizada y demanda en manos de pocas

iIndustrias (en 2004, las 3 empresas mas importantes concentraban el 40% de la
produccion industrial)
"Es el producto con el precio mas estable en la gama de la horticultura

Uss/Ke

Tomateindustria: evolucion USD/Kg

0,50
045
0,40
0,35
0,30
0,25
0,20
0,15
0,10
0,05
0,00

_____M_

T T T e B S o A - J
o S S S
QF'% q,'::'l::' {}Q oy d:?l- .;-:,Q?:' el Ql'[".ﬁ ) ':F?II %Q‘b

o
ww"ﬁ"ﬁ’ﬁmmmﬁﬁ"ﬁmﬁﬁwmmﬁﬁ

\

Un precio al productor
constante en ddlares inmerso
en un contexto inflacionario
(inflacion anual estimada en
25%), y tipo de cambio
constante = PERDIDA DE
COMPETITIVIDAD

\_ /

Fuente: Departamento de Economia de CRA




TOMATE

»Caso de estudio: Mendoza /Modo de produccion: A CAMPO

=FICHA TECNICA

Costos

Costo por Hectdera| S 24.000
Costo por Kg $0,37

Rinde promedio por Ha: 65.000 Kg/Ha

Riego por goteo: US$ 2.500 I::>Rinde potencial: 110.000 Kg/ha



TOMATE

FRESCO, POR KG.

INDUSTRIA, POR KG

Precios: al Productory de gondola Precios: al Productory de gondola
13,0 7.0
-
11,0 329% superior esel N 5,0 5919% superior esel N
precio que debe precio que debe
a0 afrontar el consumidor >0 afrontar el consumidor
respecto a lo percibide respecto a lo percibido
o por el productor o 4.0 por el productor /
e - . A
3.0
5.0
2.0
3.0 ﬁ 1.0
Al productor De géndala Al productor De géndola
s ] %
Producto Precio al Productor Precio al consumidor Brecha Incidencia
Tomate x Kg 2,8 12 329 23
Tomate Lata 0,11 6,5 5.919 2

Fuente: Elaboracién propia en base a consulta a productores de tomate y Asociacién de defensa a los consumidores. Supermercados y verdulerias




Comparacion de Precios Internacionales

Precio del Tomate en Latino América
Pais Moneda Nacional TC UsS Supermercado
Chile 819 478 1,71 Jumbo Cencosud
Paraguay 9.396 4.413 2,13 Supermercado Teo
Uruguay 51 21 2,46 Devoto
Argentina 12 5 2,61 Promedio Supers

Caracteristica: Fresco x Kg.

OlA

Fuente: departamento de Economia de CRA O RORALES
ARGENTINAS



MAIz

Maiz-Areas de Produccién en Argentina Indicadores del Maiz

= Produccion Argentina 2011/12: 19 mil
toneladas.

= 50 Productor Mundial de Maiz

= 20 Exportador Mundial de Maiz

Maiz-Participacion Provincial

::.w ! Provincia Participacion %
m{;"'“m'mdm Buenos Aires 39%
- i Cérdoba 27%
-_- e T SRR Santa Fé 17%
Santiago del Estero 8%
Calendario de Siembra y Cosecha de Maiz-Argentina Entre R|,03 4%
Siembra Tucuman 2% O]A
|Ago |sep Joct Nov |Dic |Ene JFeb m Otros 4% CONFEDERACIONES
ARGENTINAS




MAIZ

PRODUCCION DE GRANOS DE MAIZ

 — —

EXPORTACION CONSUMO INTERNO

-
INDUSTRIA EXTRACTIVA ( BALANCEADOS

COoPOS SALVADO ACHETE SALVADO ALMIDON HARINA SEMOLA GLUTEN
ALIMENTACION gapniCES ALIMENTACION papgL POLENTAS COPOS SUPLEMENTOS
ANIMAL ANIMAL PARA POLLOS
CURTIDO ADHESIVOS  GALLETITAS PARRILLEROS
JABONES TEXTIL LIGANTE GLUTEN FEED
21 % DE PROT
ALIMENTOS COSMETICA  FIBRAS
GLUTEN MEAL
[ REFINACION ] DEXTROSA BRIQUETAS 60 % DE PROT

INGREDIENTES

PANADERIA = PASTELERIA = BEBIDAS = LECHERIA = ENLATADO m

Fuente: Morgan-Garcia Mansilla CONFEDERACIONES
RURALES
ARGENTINAS



MAIZ

Flujograma Resumido de la Cadena de Maiz

Producciéon de Maiz 22
Millones de Tons

Industrializacion
4.1 Millones de Tons

|

Exportacion de Maiz
14 Millones de Tons

Consumo e
Industrializaciéon de
Maiz 8 Millones de Tons

Consumo de Maiz 4
Millones de Tons

J WV

Molienda Seca Molienda Humeda
5.5% - 227 mil tons 30,4%

602 Sémola

J

Balanceado
649%

~) Polenta

10% Harina Fina

30% Harina zooténica

Fuente: elaboracién propia en base a MINAGRI y Fuentes Privadas
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MAIZ

16,2

14,2

12,2

10,2

8,2

S/Kg

6,2

4,2

2,2

0,2

Precios: al Productor y de gondola

\

1060% superior es el precio
que debe afrontar el
consumidor respecto de lo
percibido por el productor

J

Factor de Conversidn

Para 1 kg de Polenta

€es necesario

1.66 Kg de Maiz

Al productor

De géndola

Precio del Maiz y de la Polenta de Maiz

P al productor
de Maiz -

P al consumidor

Producto . Brecha | Incidencia
Equivalente Polenta $/Kg
Polenta $/kg
Polenta $1,25 $ 14,5 1060%

CONFEDERACIONES

Fuente: elaboracién propia en base a MINAGRI y asociaciones de consumidores

RURALES
ARGENTINAS



MAIZ vy laPolenta

¢, Qué resultados ha tenido la intervencidon del Mercado de Maiz sobre el
Precio de la Polenta ...... ?

Evolucion del Precio de la Polenta al

consumidor - $/kg
16

15
14
12
1
. /
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MAIZ

Algunos Interrogantes en materia de Comercializacion de Maiz:

» El mercado de Maiz continua Intervenido por 62 ailo consecutivo.

 Las herramientas van desde ROEs hasta acuerdos con la Exportacion
para proteger a Feedlots, Sector Avicola y Sector Porcino.

» Los productores transfirieron al resto de la cadena mas de 4.000
Millones de ddlares.

« Para la campana 2012/13 se abri6 un cupo de 15 Millones de
Toneladas .....

* Sin embargo los productores siguen financiando al resto de los
sectores y los sectores mas débiles que consumen polenta les sigue
subiendo el precio.

* El consumo de polenta representa menos del 1% de la produccion de
Maiz de Argentina.

* Alternativa: apoyar al los sectores consumidores de Polenta mediante

ayuda directa. O'lA

CONFEDERACIONES
RURALES
ARGENTINAS



Canasta Basica de Alimentos - INDEC

v Valorizacion Mensual de la Canasta Basica Alimentaria

Canasta Basica Alimentaria — Linea de Indigencia. Julio 2012

Hogar tipo 2: 4 miembros. Compuesto por un jefe varon de 35 afos, su esposa de 31
anos, un hijo de 5 afos y una hija de 8 anos = 3,09 unidades consumidoras

Canasta Basica Alimentaria

$
CBA - Julio 2012 688,4
CBA - Promedio por dia (30 dias) 22,9
CBA - Promedio por dia por persona 5,7




¢Alcanzan $23 para alimentar a una familia?
¢, Cuanto cuesta una comida tipo en realidad?

Ejemplo A Ejemplo B
A- Un dia de comida para la familia Tipo B- Un dia de comida para la familia Tipo
S S
1/2 litro de leche 3,0 1/2 litro de leche 3,0
Desayuno Desayuno
1/4Kg de Pan 2,8 1/4 Kg de Pan 2,8
Arroz (250 Gramos) 3,0 Polenta (250 Gramos) 2,8
Mediodia |Tomate (2 unidades - redondo) 4,8 Mediodia |Tomate (1/2lata) 33
Agua 0,0 Agua 0,0
Tarde Mate 0,7 Tarde Mate 0,7
1/2 litro de leche 3,0 1/2litro de leche 3,0
1pollo (x 2Kg) 22,0 Tomate (3 unidades - redondo) 7,2
Noche (Lechuga (x 200 gramos) 2,4 Noche |Lechuga (x 300 gramos) 3,6
Agua 0,0 Queso (x 150 gramos) 8,3
Total 41,7 Total 34,6




PROXIMA PRESENTACION

MUCHAS GRACIAS!
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